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System identyfikacji Dzieta Kolpinga w Polsce,

to przewodnik okreslajacy dozwolone sposoby
wykorzystania znaku. Zawiera zbidr regut i zasad,
dzieki ktorym znak prezentowany jest zgodnie z jego

zatozeniami projektowymi oraz przeznaczeniem.
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KONSTRUKCJA ZNAKU

1/ Rewitalizacja logo oparta jest na tradycyjnym znaku graficznym

pochodzacym z pierwotnego logo Dzieta Kolpinga w Polsce

. K I P I n z zachowaniem dotychczasowych kolorow. Catos¢ uzupetnia
P PL czytelna i nowoczesna typografia oraz motyw narodowy “PL” (1).

Na potrzeby spersonalizowanych materiatow zostaty

zaprojektowane dwa dodatkowe warianty logotypu z nazwa
miejscowosci (Rodziny Kolpinga):

(2)1(3).

2/

B KOLPING.:

KRAKOW

3/

BKOLPING.:

s KRAKOW




BKOLPING.-

POLE OCHRONNE ZNAKU

Pole ochronne okresla neutralny obszar wokét logo. Obszar ten
powinien by¢ wolny od jakichkolwiek elementéw graficznych
(zdjecia, ilustracje) i tekstowych.

Pole ochronne wyznacza czerwona ramka wokot logo. Ramka nie

jest drukowana!




BKOLPING.-.
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BKOLPING.:

s KRAKOW

MINIMALNA WIELKOSC
LOGOTYPU

Minimalna wielkos¢ logotypu to dopuszczalne zmniejszenie

znaku zapewniajace jego poprawna czytelnosc.

Dla logotypu podstawowego (1): 2 mm wysokosci

Dla logotypow dodatkowych (2) i (3): 17 mm wysokosci




PANTONE  Black C
CMYK 0,0, 0, 100
RGB 0,0,0

PANTONE 186 C
CMYK 11, 99,78, 2
RGB 209, 20, 49

PANTONE 716 C

CMYK 0, 60, 100, O
RGB 239,124,0
BIALY

KOLORYSTYKA ZNAKU

Kolorystyka znaku Kolping Polska obowiazuje dla catej

identyfikacji wizualnej.
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KMKOLPING.-

= KRAKOW

= KRAKOW

WERSJE KOLORYSTYCZNE
LOGOTYPU

Logotyp moze by¢ stosowany w nastepujacych wersjach:
1/ kolorowa (podstawowa)
2/ czarno-biata

3/ negatywowa

MKOLPING.x.

MKOLPING.-

KRAKOW

MKOLPING.-

= KRAKOW
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ZALECANE
ZALECANE
NIEZALECANE

LOGOTYP NA ZROZNICOWANYM
TLE ORAZ JEGO NIEPRAWIDtOWE
UZYCIE

Dla réznego rodzaju tta znak moze by¢ stosowany w odpowiednim
wariancie kolorystycznym wybranym z Ksiegi Znaku.

Gdy z jakis powodow konieczne jest uzycie kolorowej wersji logotypu,
a tto nie spetnia np. wymogdw kontrastu, to sugerowane jest
umieszczenie znaku na biatej apli nie mniejszej jednak od obszaru pola

ochronnego.

Jest niedopuszczalne:

e uzycie logotypu na tle podobnym kolorystycznie (tto powinno
kontrastowac z kolorami logotypu)

e zmienianie kolorow poszczegdlnych czesci logotypu

e umieszczanie w obszarze pola ochronnego

znaku elementow zaktdcajacych jego czytelnosc (grafiki, tekstow itp.)

Takie same zasady dotycza wariantow logotypow uzupetniajacych.
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NIEDOPUSZCZALNE
MODYFIKACJE ZNAKU

Budowa i kolorystyka logotypu stanowig integralng catosc.

Znaku nie nalezy np.:

» modyfikowac kolorystycznie zardwno w catosci jak i w poszczegdlnych
jego czesciach poza dopuszczalnymi wariantami zawartymi w Ksiedze
Znaku

e poddawac znieksztatceniom

e uzywac w postaci konturu

Takie same zasady dotycza wariantdw logotypdw uzupetniajgcych.
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DODATKOWY MOTYW GRAFICZNY

Zaprojektowany do wykorzystania w materiatach firmowych. Motyw jest
uzupetnieniem identyfikacji wizualnej i stanowi jej integralnag czesc.
Motyw graficzny nalezy stosowac na materiatach firmowych wedtug
wzordw przedstawionych w dalszej czesci Ksiegi. Natomiast tam gdzie nie
zostato to przedstawione, motyw powinien by¢ stosowany z zachowaniem
jego czytelnosci i proporcjonalnego skalowania, ale réwniez w sposdb

nie zaburzajacy czytelnosci samego logotypu. Motyw powinien by¢

uzupetnieniem logotypu i nie powinien z nim konkurowac.




SUGEROWANY FONT

W materiatach firmowych wykorzystano font Signika (cata rodzina).
Sugeruje sie by uzywac tego fontu.
W tekstach dtugich, np. dokumentu Worda mozna zaminnie stosowac font

Calibri.

ABCDEfghijklmnoprstuvwxyz
abcdefghijklmnoprstuvwxyz
l@#5%&():?|




WIZYTOWKA

BKOLPING.q

Zwiazek Centralny Dzieta Nip:676-10-51-184
Kolpinga w Polsce Regon: 350783070
ul. Zutowska 51 KRS: 0000065046

AL ARkow ING Bank Slaski O/Krakéw

261050 1445 1000 0022 6329 1847

HBKOLPING.q

Beata Harasimowicz Zwiazek Centralny Dzieta
Wiceprzewodniczgca zarzadu Kolpinga w Polsce
ul. Zutowska 51
31-436 Krakéw
www.kolping.pl

bharasimowicz@kolping.pl
tel. +48 12 418 77 72

Format: 50 x 20 mmm




NIP: 676-10-51-184
Regon: 350783070
KRS: 0000065046

HBKOLPING.:

Zwigzek Centralny Dzieta
Kolpinga w Polsce

ul. Zutowska 51
31-436 Krakow

ING Bank Slaski O/Krakéw
26 1050 1445 1000 0022 6329 1847

PAPIER FIRMOWY

Przyktad papieru firmowego formatu A4.




TECZKA A4

Przyktad teczki A4.




TORBA

Wzor torby.




KALENDARZ

Wzér kalendarza.

HBKOLPING.:




IDENTYFIKATOR

Wzor identyfikatora.




SMYCZ

Wzor smyczy.




BRELOK

Wzér breloku.




NASZYWKA

Wzor naszywki.




KUBEK

Wzér kubka.




